
Настройка Директа для интернет-магазина

Запуск рекламы в Директе для интернет-магазина на Яндекс Ките —
самый быстрый способ получить первые продажи.



Платформа уже подготовлена для работы с товарными кампаниями:
фид формируется автоматически, данные по товарам регулярно
обновляются, а интеграция с Директом занимает несколько минут.

Рекомендации по запуску Директа от Егора Калуги, Head of PPC
moab.



Товарная кампания

! Важно: для e-commerce в Яндексе лучше 
всего работает именно товарная кампания 
по фиду: в пару кликов охватывает 
семантику по всем товарам. Поэтому 
начинать продвижение магазина на Ките 
стоит именно с неё.



Товарная кампания
Товары можно добавлять вручную или по фиду.  На Ките есть автоматическая разметка: ИИ сам соберёт фид,

и в большинстве случаев это работает корректно.

Проблемы могут быть в двух случаях:

Карточки товаров неполные или содержат мало данных; ИИ может не распознать название товара. Например, если продаете 
картины, то ИИ не понимает, что такое «Осенний вечер на Неве»,  
и не может корректно определить категорию.



Конверсии и трафик

Если нужна реклама 
, создаётся отдельная кампания  

на Поиске:

по конкретным поисковым 
запросам



Конверсии и трафик

Внутри страницы выбрать площадки: 

и .
«Продвижение в поисковой выдаче»  

«Динамические места на поиске»



Конверсии и трафик

! Важно: чтобы реклама показывалась только по выбранным ключам, 
необходимо остановить автотаргетинг.



Если недельный бюджет, то режима отключения нет:



Конверсии и трафик

На уровне групп (массово это можно сделать через 
Директ.Коммандер) нужно выставить галочки в 
последовательности: 

.
Целевые запросы → Запросы 

с упоминанием вашего бренда

Теперь автотаргетинг 
. Если добавите собственный 

бренд в минус-фразы, то он не будет показываться 
вовсе.

будет показываться только 
по вашему бренду



Конверсии и трафик

В ручной стратегии на автотаргетинг можно поставить 
:

минимальную 
ставку 30 копеек



Конверсии и трафик

Ключи. Если взять ключ Купить телефон, то объявление будет 
показываться не только по этому ключу, но и еще по 10 тысячам запросам, 
которые содержат эти два слова, проверить запросы можно в .Вордстате

https://wordstat.yandex.ru/


Конверсии и трафик

Если нужно показывать 
, то необходимо добавлять знак , 

т.е. ключ будет: “купить телефон”.



Для запуска РСЯ требуется более серьёзная 
подготовка, желательно пройти обучение

объявления только по 
вашему ключу “”



Конверсии и трафик

Можно столкнуться с тем, что 

, например:

весь трафик уйдет  
на площадки-партнеров и мобильные 
приложения



Конверсии и трафик

На старте можно 
, чтобы избежать лишних расходов. Но 

после обучения кампания с включёнными 
мобильными устройствами почти всегда даёт 
более дешёвые лиды.



 — чтобы в топе были обычные сайты из 
поисковой выдачи:

временно отключить мобильный 
трафик

Цель



Конверсии и трафик
Исключить все слабые площадки вручную невозможно. Есть лимит в 1000 исключений, а площадок в сети больше 70 000.

РСЯ всегда запускают на минимальном бюджете — пока кампания не начнёт показывать положительную динамику.

Есть два рабочих способа обучения кампании:

Отключить мобильный трафик на первую неделю.  Когда кампания 
обучится, вернуть мобильные устройства обратно.

После старта убрать 100–300 проблемных мобильных приложений и 
игр, затем перезапустить кампанию (остановить текущую, сделать 
копию и запустить заново).



Еще полезные памятки о Яндекс Ките из этой статьи:

Как зарегистрировать магазин на Яндекс KIT1

2

3

4

Как загрузить и заполнить карточки товара

Настройка акций и распродаж в Яндекс Ките

SEO для интернет-магазина

https://cloud.moab.pro/index.php/s/LdBRYCJZiF2WsST
https://cloud.moab.pro/index.php/s/EZe6J8nqSaLPGKn
https://cloud.moab.pro/index.php/s/yeN4De8di8inext
https://cloud.moab.pro/index.php/s/sZt4p7YbbejcZCK
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