
Аудит сайта https://reversal.ru/
Цель настоящего аудита – выявить проблемы технического характера, которые мешают продвижению сайта в поисковых системах, а

также существующие точки роста.

Общая информация по сайту

Сайт - https://reversal.ru/
● Индекс Яндекс - 6 298
● Индекс Google - 435

Разное кол-во проиндексированных страниц в поисковых системах может говорить о том, что есть проблемы с индексацией страниц.
Рекомендуется более детальный анализ во время задач по продвижению.

Посещаемость из поисковых систем
Согласно отчету из Яндекс.Метрика, трафик более-менее стабилен. Не растет и не падает.

https://reversal.ru/
https://reversal.ru/




Доступность сайта

Проблемы с доступностью
Недоступность сайта негативно влияет на ранжирование сайта в поисковых системах. Особенно когда сайт недоступен долго или
часто. Поисковые системы не будут высоко ранжировать сайты, у которых есть такие проблемы.

У сайта reversal.ru нет проблем с доступностью.

https://reversal.ru/


Проблемы безопасности, нарушения
Алгоритмы поисковых систем настроены таким образом, что если сайт представляет угрозу для посетителя (например на сайте
обнаружен вредоносный код) или применяет обманные техники, то такие сайты ограничиваются в выдаче (понижение сайта в
выдаче или исключение из поиска). Когда есть проблемы безопасности или нарушения - все остальные действия по продвижению
сайта бесполезны.

В Яндекс.Вебмастере проблем не обнаружено:

Local SEO
Обычно чтобы успешно продвигаться в нужных регионах, компания должна быть зарегистрирована в сервисе Яндекс.Бизнес и
Google Мой Бизнес с адресом и контактами того региона, где требуется продвижение (кроме этого, на сайте должны быть указаны
такой же адрес и контакты).



Компания есть в Яндекс. Бизнес

Компания присутствует в Яндекс.Бизнес, но есть уведомление о том, что компания больше не работает.



Компания есть в Google Мой Бизнес
Компания присутствует в Google Мой Бизнес

Рекомендация:

Рекомендуется изменить статус компании на значение “Работает” в личном кабинете Яндекс.Бизнес в разделе “Информация”.



Технические дубли внутренних страниц со слешем и без слеша
Для поисковых систем страницы со ""/"" на конце и страницы без ""/"" считаются разными. И если контент на этих страницах
идентичный для поисковых систем это будет считаться дублями. Рекомендуется оставлять только один вариант URL, а с другого
ставить редирект с 301-м ответом серверу.

В нашем случае на страницах со слеш на конце стоит ответ сервера 404:

Рекомендация:

Рекомендуется использовать 301 редирект со страниц со "/" на страницы без "/".



Дубли

Технические дубли главной страницы
На сайте были выявлены технические дубли главной страницы:



Рекомендация:

Со страниц https://reversal.ru/index.php и https://www.reversal.ru/index.php необходимо реализовать редирект с 301 ответом серверу на
главную страницу - https://reversal.ru/ (https, без www).

Дубли по title и description
Тег title — это важный элемент поисковой оптимизации, и его содержание часто указывается в первой строке результата поиска. Теги
title у разных страниц дублируются, если их содержание идентично. Чаще всего это происходит, когда страницы ещё не
оптимизированы, и тексты title генерируются автоматически по некачественным шаблонам.

Если у многих страниц title идентичен, поисковым системам сложно определить, какую страницу среди дубликатов показывать в
поиске. Когда такие страницы отображаются рядом в выдаче, пользователям будет сложно различить страницы с идентичными
заголовками и решить, на какую перейти. Потому страницы с дублирующимися title могут конкурировать за позиции между собой или
вовсе не показываться в результатах поиска по важным ключевым словам.

Если title дублируется и не соответствует странице, поисковая система также может сама составить заголовок результата поиска, и он
может оказаться неинтересным для пользователей. В итоге сайт может потерять поисковый трафик.

Метатег description — это важный элемент поисковой оптимизации, так как его содержимое часто используется в качестве описания
результата поиска, чтобы пользователи лучше поняли суть страницы.

Метатеги description у разных страниц дублируются, если их содержание идентично. Чаще всего это происходит, когда страницы ещё
не оптимизированы, и тексты description генерируются автоматически по некачественным шаблонам.

Когда страницы с дубликатами description отображаются рядом в выдаче, пользователям будет сложно различить страницы с
идентичными описаниями и решить, на какую перейти. К тому же если description дублируется и плохо соответствует поисковому
запросу для текущей страницы, поисковые системы могут самостоятельно изменить её описание в поиске исходя из текста на
странице, и оно может оказаться неуместным и не интересным для пользователей.

Всё это может отрицательно повлиять на кликабельность страницы в поиске и, соответственно, на трафик.

https://reversal.ru/index.php
https://www.reversal.ru/index.php
https://reversal.ru/


Согласно данным из Яндекс.Вебмастера обнаружено 6 134 страницы на которой дублируется title и 6 132 страниц на которых
дублируется description:

Есть дубли title на разных страницах

По всему сайту не должно быть одинаковых title и meta description на 2-х и более страницах. Title и meta description должны
отличаться.



Ссылка на файл с полным списком: Дубли Title

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1RbgnyGngfnShAchkskPH4InP_fRXdnw6/edit#gid=1191174423


Пример
На странице https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/lofery?filter[size][]=9 Title имеет вид:

Женские лоферы - большой выбор качественных лоферов в Москве

https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/lofery?filter%5Bsize%5D%5B%5D=9


Такой же заголовок присутствует на странице: https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/botinki?filter[color][]=351

Есть дубли meta description на разных страницах

По всему сайту не должно быть одинаковых description на 2-х и более страницах. Meta description должны отличаться.

https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/botinki?filter%5Bcolor%5D%5B%5D=351




Ссылка на файл с полным списком: Дубли Description

Пример

На странице: https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/krossovki Description имеет вид:

Женские кроссовки - большой выбор качественных кроссовок в Москве. Более 1 000 товаров разных цветов и натуральных
материалов. Бесплатная доставка.

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1tBc51gNPzTpb6Foat1zc-DkL-sLObAE7/edit#gid=862572416
https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/krossovki


Такой же Description присутствует на странице: https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/krossovki?filter[attribute][sezon][]=демисезон (в
зависимости от имеющегося функционала избавиться от подобного род страниц дублей можно разными способами. Например, либо
внедрение уникального шаблона оптимизации что может помочь в увеличении поискового трафика (пример того как ищут в
поисковых системах https://cloud.moab.pro/index.php/s/2mNySYgTsn4d77Y), либо указание канонической страницы на основную
страницу - от дублей таким образом избавимся, а для увеличения трафика из поиска нужно будет отдельно создавать страницы с
уникальной оптимизацией)

https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/krossovki?filter%5Battribute%5D%5Bsezon%5D%5B%5D=%D0%B4%D0%B5%D0%BC%D0%B8%D1%81%D0%B5%D0%B7%D0%BE%D0%BD
https://cloud.moab.pro/index.php/s/2mNySYgTsn4d77Y


Рекомендация

Исходя из скринов выше можно увидеть что title и description не только дублируют друг друга, но и в некоторых случаях еще не несут
никакой полезной информации и не отражают сути страниц сайта.
Решения данной проблемы:



1. Требуется не только избавиться от дублей, но и переписать title и description, предварительно собрав семантическое ядро и
составив оптимизацию с учетом собранных поисковых фраз.

2. Чтобы избавиться от части дублей нужно будет расширить файл robots.txt (параллельно изучая какие страницы индексируются в
поисковых системах). Сейчас, как минимум в Яндексе, видим что индексируются страницы которые не несут практической
пользы, например:



В основном это страницы фильтраций (когда применено несколько фильтров одновременно), которые в индексе не нужны.
Пример страницы:
https://reversal.ru/catalog/woman/shoes?secondary[]=kedy&secondary[]=krossovki&filter[color][]=41&filter[color][]=350

rel=”canonical”
rel=”canonical” помогает указать главную (каноническую) страницу из группы дублей. Иногда это нужно т.к. некоторые страницы
нужны на сайте и такие дубли нельзя удалять или ставить с них редиректы. Но и оставить просто так, чтоб поисковые системы
постоянно ходили по таким URL и тратили время на обработку таких страниц-дублей тоже не лучшее решение.

При анализе обнаружили, что на большом кол-ве страниц не указана каноническая страница.

https://reversal.ru/catalog/woman/shoes?secondary%5B%5D=kedy&secondary%5B%5D=krossovki&filter%5Bcolor%5D%5B%5D=41&filter%5Bcolor%5D%5B%5D=350


Рекомендация:

Рекомендуется для всех страниц сайта проставить canonical. В качестве канонической страницы в основном нужно указать её же.
Например, для страницы категорий https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/tufli в качестве canonical должна стоять эта же страница.

<link rel="canonical" href="https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/tufli">

https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/tufli
https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/tufli


Индексация, краулинг

robots.txt
Файл robots.txt есть, но рекомендуется внести определенные корректировки:

● Для роботов Яндекса и Google указать свои директивы User-agent;
● Убрать Disallow: /catalog/item/ т.к. она запрещает сканирование страниц товаров https://reversal.ru/catalog/item/1218/709 (по

данным Screaming Frog запрещено сканирование около 70% страниц сайта https://cloud.moab.pro/index.php/s/Lxosb3qqNmp3EtN).

Пример robots.txt (по мере работы, файл robots.txt будет меняться несколько раз для настройки эффективного сканирования сайта
поисковыми роботами):

User-agent: Yandex
Disallow: /cart/
Disallow: /profile/
Disallow: /unsubscribe/
Disallow: /js/closed/
Disallow: /uploads/
Disallow: *secondary%5B%5D=*

User-agent: Googlebot

Disallow: /cart/
Disallow: /profile/
Disallow: /unsubscribe/
Disallow: /js/closed/
Disallow: /uploads/
Disallow: *secondary%5B%5D=*

User-agent: *
Disallow: /cart/
Disallow: /profile/

https://reversal.ru/robots.txt
https://reversal.ru/catalog/item/1218/709
https://cloud.moab.pro/index.php/s/Lxosb3qqNmp3EtN


Disallow: /unsubscribe/
Disallow: /js/closed/
Disallow: /uploads/
Disallow: *secondary%5B%5D=*
Sitemap: https://reversal.ru/sitemap.xml

Sitemap.xml отсутствует
Sitemap.xml полезен для индексации (особенно в случаях когда у сайта большое кол-во страниц). Его обязательно нужно делать для
всех сайтов. Исключение можно сделать для одностраничников и сайтов из 5-20 страниц хорошо связанных между собой ссылками
внутри сайта.

На данный момент на сайте отсутствует Sitemap.xml. В Sitemap.xml должны содержаться все страницы, доступные для поисковых
роботов.

Рекомендация:

Рекомендуется реализовать автообновляемый sitemap.xml, чтобы в нем были все имеющиеся страницы сайта, отдающие 200 ОK.

Поддомены в поиске
Был найден проиндексированный поддомен https://admin.reversal.ru/:

https://admin.reversal.ru/


Рекомендация

Хоть это и не дубль основного сайта и не содержит таких же страниц, рекомендуется закрыть этот технический поддомен от
индексации через meta name noindex.

Оптимизация

Текстовая релевантность/оптимизация
Сравнив одну категорийную страницу со страницами конкурентов, мы видим плохую оптимизацию под запросы:





Рекомендация:

Видим, что многие страницы плохо оптимизированы под запросы. Для увеличения трафика рекомендуется собрать семантику,
провести анализ конкурентов по основным запросам и страницам, составить и внедрить оптимизацию (title, description, h1).

Работа с семантикой и кластеризация запросов позволят:
1) Скорректировать оптимизацию сайта (Написать актуальные мета теги и внедрить их. Внедрение актуальной и более полной

оптимизации позволит охватить большее количество запросов и соответственно увеличить трафик)
2) Скорректировать имеющуюся структуру сайта: найти новые страницы которые стоит создать на сайте, чтобы увеличить

поисковый трафик

Ошибки в иерархии h1 – h6
Большинство страниц имеет неверную иерархию на страницах.
Пример со страницы категории (https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/botinki)

https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/botinki


Пример со страницы товаров



Иерархия H1-H4 должна иметь следующий вид:



Рекомендация:

На всех типовых страницах заголовки H1 - H4 рекомендуется выстроить в правильном порядке, согласно картинке выше. Например, не
использовать заголовки h1-h6 в сквозных блоках.



Проработка функционала фильтрации сайта
Добавление или расширение функционала фильтрации сайта положительно скажется на удобстве сайта для пользователей при
поиске товаров. Также проработка уже имеющихся фильтров и добавление новых в совокупности со сбором семантического ядра
поможет реализовать большее количество теговых страниц, что в свою очередь может увеличить трафик для сайта.

Пример фильтров в категории “Сапоги”:

https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/sapogi


Пример расширенной реализации фильтров в категории “Сапоги” у конкурента https://big-boots.ru/:

https://big-boots.ru/


Рекомендация:

Рекомендуется расширить функционал фильтрации сайта на базе анализа конкурентов и сбора семантики.
Добавление фильтрации на сайт положительно повлияет на поведенческие факторы такие как: глубина просмотра, время сессии,
показатель отказов. А также положительно скажется на удобстве и релевантности страницы.



Создание теговых страниц и расширение ассортимента
У конкурентов есть подстраницы под конкретный пользовательский спрос
Например, на сайте https://reversal.ru/ есть страница «Женские кеды» без дополнительных страниц.

Тогда как у конкурентов есть дополнительные подстраницы, вида:
● https://www.rendez-vous.ru/catalog/female/kedy/fr_zimnie/
● https://www.rendez-vous.ru/catalog/female/kedy/fr_letnie/
● https://www.rendez-vous.ru/catalog/female/kedy/fr_vysokie/
● https://www.lamoda.ru/c/5301/shoes-vysokiekedyzhen/
● https://www.lamoda.ru/c/129/shoes-kedy/

С ссылками на основной странице

https://reversal.ru/
https://reversal.ru/catalog/woman/shoes/kedy
https://www.rendez-vous.ru/catalog/female/kedy/fr_zimnie/
https://www.rendez-vous.ru/catalog/female/kedy/fr_letnie/
https://www.rendez-vous.ru/catalog/female/kedy/fr_vysokie/
https://www.lamoda.ru/c/5301/shoes-vysokiekedyzhen/
https://www.lamoda.ru/c/129/shoes-kedy/


И с уникальной оптимизацией на этих страницах



Рекомендация:

Рекомендуется заняться расширением структуры сайта, созданием подстраниц (их еще называют теговыми), после сбора
семантического ядра и кластеризации.
Это позволит максимально широко охватить семантическое ядро, увеличится количество точек входа на сайт, увеличится



посещаемость, а также упростит навигацию по сайту и улучшит поведенческие факторы.

Анализ оптимизации под мобильные устройства
В эпоху Mobile First сайты должны быть оптимизированы под мобильные устройства. В ином случае пользователи мобильных
устройств могут не найти страницы сайта в поиске. Но даже если найдут, страницы которые не адаптированы под мобильные
устройства явно будут иметь низкие поведенческие факторы и низкую конверсию.

Удобство для мобильных
Главная страница оптимизирована для мобильных устройств:

https://developers.google.com/search/mobile-sites/mobile-first-indexing




Внутренняя страница также оптимизирована для мобильных устройств:



Ссылочная масса

Быстрый анализ данных из https://ahrefs.com/ показал, что у нас меньшее кол-во ссылок и наименьшее кол-во сайтов доноров в
сравнении с конкурентами . Для продвижения сайта в поисковой выдаче на фоне конкурентов рекомендуется увеличивать кол-во
анкорных и безанкорных ссылок и кол-во доменов-доноров.

Сайт Домены-доноры Бэклинки

https://reversal.ru/ 8 14

lauf.shoes 1443 64926

marioberlucci.ru 285 29658

https://wysh.shop/ 564 46

mascotte.ru 637 10063

ekonika.ru 906 50694

Рекомендации:

1. Сделать полноценный анализ конкурентов по ссылочной массе.
2. На основе анализа составить ссылочную стратегию и приступить к её внедрению.
3. Закупка ссылок для продвижения (закупать можно на нашей внутренней бирже)

Коротко о преимуществах ActiveAdvert
Мы существенно расширили договоренности с ключевыми партнерами биржи: теперь в бирже доступно 100 000 сайтов,
которые:

● никогда не принимали участия ни в одной бирже

https://ahrefs.com
https://docs.google.com/presentation/d/1FSq2OPrhTzWd0DvNxtK9M61xbPCBRCndc1e1ucItl80/edit#slide=id.p
https://docs.google.com/presentation/d/1FSq2OPrhTzWd0DvNxtK9M61xbPCBRCndc1e1ucItl80/edit


● это не приватные PBN, это 100 000 сайтов с 100 000 разных хозяев - часто это региональные СМИ, небольшие интернет магазины,
форумы, клубы по интересам и так далее

● на всех сайтах ссылки проставляются в 1 экране в виде визуально заметного блока, напоминающего рекламу Яндекс.Маркета
или товарных партнерских программ

● контент выводится средствами PHP и корректно индексируется, в т.ч. анкор
● цена доноров рассчитывается в зав-ти от поискового трафика на страницу, что приводит к появлению реальных переходов и

заказов с ссылок, по данным OZON (можем предоставить референс)
● 1 донор - 1 акцептор. Если на сайте стоят ссылки OZON (даже одна ссылка), мы не предложим вам к размещению этого донора, в

то же время верно и обратное.

При необходимости, можем предоставить референс от коллег из OZON о работе с биржей.

Коммерческие факторы и E-E-A-T

Страницы, отдающие 404 ответ сервера
На данный момент вид 404 страницы такой:



Наличие оригинальной проработанной страницы 404 является одним из факторов E-E-A-T. Факторы E-E-A-T ( Experience, Expertise,
Authoritativeness, Trustworthiness — опыт, экспертность, авторитетность, достоверность) — это одна из составляющих определения
качества контента от Google. Счетчика E-E-A-T или рейтинга для сайтов не существует, есть только совокупность сигналов страницы,



которые рассчитываются алгоритмически. Хорошо проработанная 404 страница заставит посетителя остаться на сайте и найти то,
что нужно.

Рекомендация

Рекомендуется сделать 404 страницу более информативной.

1) Добавить небольшой текст описания. Указать проблему появления такой страницы, добавить ссылки на главную

Примерный вариант текста для страницы 404:

Страница была удалена по причине вывода товара из продажи или отсутствия скидок в магазине. Возможно вы не авторизованы для
просмотра этой страницы. Пожалуйста, проверьте ссылку, которую вы ввели, или воспользуйтесь формой поиска выше.

Главная страница (Ссылка)
Скидки на товары (Ссылка)
Популярные бренды (Ссылка)

Пример конкурента https://wysh.shop/:

https://wysh.shop/


2) Рекомендуется добавить интересную оригинальную картинку и фон для страницы
Пример:

● Страница с гифкой и полезными ссылками: https://www.airbnb.com/404

3) Рекомендуется добавить блоки с товарами
Например:

● Возможно, Вам также понравится
● популярные бренды,
● популярные товары

https://www.airbnb.com/404


● ссылки на все виды товаров
Таким образом клиент сможет перейти туда, и не будет уходить с сайта.
Пример конкурента https://thomas-muenz.ru/:

https://thomas-muenz.ru/


Иные технические проблемы сайта
Неверно настроен атрибут <html lang="en"> в HTML коде сайта:

Рекомендация:

Для сайта на русском языке необходимо указать атрибут в HTML коде сайта следующего вида:

<html lang="ru">

Заключение
Проанализировав сайт, можно сделать вывод, что для повышения позиций сайту требуются следующие виды работ:

Рекомендуемые виды работ:

1. Подготовить фундамент в виде технической оптимизации (исправить имеющиеся технические ошибки)
○ Создать автообновляемый Sitemap
○ Настроить правильный robots.txt
○ Провести работу по избавлению от дублей



○ Убрать из индексации технические дубли главной страницы
○ Настроить правильную иерархию заголовков H1 – H6
○ Настроить редиректы со страниц с слешем
○ Указать канонические страницы для тех страниц, где не указан rel=”canonical”

2. Провести работу с семантикой/кластеризацией:
○ Собрать семантику
○ Провести кластеризацию
○ Расширить семантику/структуру на основе собранных запросов и анализа конкурентов
○ Проработать фильтрацию на страницах категорий (с ссылками на новые страницы, при необходимости)
○ Провести работы по расширению кол-ва страниц (создание подстраниц под поисковый спрос)

3. Провести работу по оптимизации страниц:
○ Провести анализ ТОПов и изменить/поправить оптимизацию страниц (учитывая поисковые запросы)
○ Скорректировать шаблоны оптимизации для страниц товаров
○ Подготовить оптимизацию для важных кластеров (группы запросов которые получились после сбора и обработки

запросов) - уникальную (не шаблонную), для страниц где это будет требоваться
○ Подумать над тем, чтобы улучшить результаты в регионах (используя стратегию отдельных поддоменов под каждый

регион)
4. Провести работу с текстами:

○ анализ ТОПов и выявление необходимости текстов на страницах
○ если в результате анализа выявим что необходимы тексты, составление ТЗ на написание
○ написание текстов по ранее составленному ТЗ и их внедрение
○ оптимизация текстовой релевантности

5. Скорректировать информацию в Яндекс.Бизнес
6. Анализ позиций сайта
7. Провести работу по поведенческим факторам (увеличение кликабельности на поисковой выдаче, анализ и внедрение

микроразметок и т.д.)
8. Провести работу по коммерческим факторам и E-E-A-T
9. Анализ скорости загрузки:

○ Провести дополнительный анализ по скорости загрузки сайта
10. Работы с ссылками



○ Анализ ссылочного конкурентов
○ Составление плана по наращиванию ссылочной массы
○ Работы по наращиванию ссылок на страницы сайта


